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RESUMEN

La produccion de aceite de palma crudo alcanzd una cifra aproximada de
75.44 millones de toneladas en el mercado global durante 2019'. De esta
cifra, se estima que solo un 20% ha sido producido y certificado bajo algin
esquema voluntario de sostenibilidad diferenciado en el mercado? A nivel
mundial, observamos tres tendencias: (i) existe un crecimiento en la produc-
cién de aceite de palma sostenible. Dicho crecimiento estd sostenido e
impulsado por las iniciativas multiactores de paises productores. (ii) la soste-
nibilidad de aceite de palma se estd incorporando gradualmente en leyes de
paises de consumidores, convirtiendo la certificacion de ser un factor dife-
renciador a una condicidn del mercado (jii) la comercializacién de aceite de
palmaen los paises consumidores estd avanzada en mercados desarrollados,
pero apenas esta comenzando en paises emergentes.

En el 2019, Colombia obtuvo una produccién de aceite de palma crudo de
1.529.000 toneladas, mostrando una disminucién del 6,3 %, con respectoa
1.631.506 toneladas obtenidas en 2018. Las exportaciones de aceite de
palma colombiano representaron el 46,4%, con una caida de -10% frente a
2018. Los paises europeos contindan siendo el mayor destino de exporta-
ciones de aceite de palma. Respecto al mercado doméstico, hubo unincre-
mento de la demanda interna de aceite de palma que en el 2019 alcanzd el
53,6% de la produccién nacional, un 3% mas que en el afio anterior.

En el Ultimo afio, Colombia incrementd en un 5% su produccidn de aceite de
palma certificado respecto a la produccién nacional en el 2019 llegando a
406.000 toneladas. Mientras que el nimero de empresas y volimenes certifi-
cados en Rainforest Alliance en Colombia continuaron estables en el 2019;
por su parte RSPO e ISCC incrementaron la produccidn de aceite de palma
certificado durante el dltimo afio en un 13,9% y 11,7% con respecto al
volumen producidoenel2018.
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Elafio 2019 marcd hitos en el progreso de la produccién sostenible de aceite
de palma en Colombia. El primer logro fue la certificacion de empresas
palmeras en la zona central del palis, un area fuertemente afectada por la
pudriciéon de cogollo en la Ultima década. Por otro lado, se pudo registrar la
certificacion de la primera empresa en la zona palmera suroccidental. Dicha
zona con Tumaco como capital, se encuentra golpeada por la incidencia de
cultivosilicitos y otros conflictos de caracter social.

Anivel agregado, lazona oriental participa con el 43% de las hectdreas certifi-
cadas, seguido por la zona norte que representa 39% del area en Colombia
con alglin estandar de sostenibilidad. Asi mismo, la zona central contribuye
con 17%. En relacién con el volumen certificado, la zona con mayor partici-
pacién es la norte con la mitad de las toneladas certificadas a nivel nacional,
seguida de lazona oriental con 42,4%. Asimismo, las zonas central y surocci-
dental representan cercadel 6%.

En el periodo 2014-2018 la participacién relativa del aceite de palma colom-
biano (y derivados) certificado crecid del 31% al 64% respecto al volumen
total de exportaciones a Europa, segtn los datos reportados en la versién
previa de este barémetro. Sin embargo, en el 2019 esta tendencia de creci-
miento no se sostuvo. En el afio anterior se pudo observar una reduccién del
segmento sostenible en el total exportado comparado con el afio anterior:
de 64% al 49%. Este resultado principalmente puede asociarse a (i) un
menor volumen de exportaciones, (ii) una reduccién de ventas hacia el
destino de exportacion principal: Holanday (i) un incremento de las ventas
locales de aceite de palma en el pais. Los bajos precios internacionales en
2019 reducen los margenes de los productores y procesadores de aceite de
palma. Por lo anterior, y con una demanda local mas alta, muchas empresas
procesadoras han preferido vender en el mercado doméstico.

Holanda continda siendo el mayor destino de las exportaciones de aceite
de palma colombiano certificado, pese a que el volumen comercializado
entre 2018 y 2019 disminuyd -7%. Se estima que 238.000 toneladas (89%
del total) de aceite de palma colombiano exportado a Holanda en 2019,
cuentan con alguna de las certificaciones de sostenibilidad, frente a
256.000 toneladas en 2018 que representaban 86% del total importado
por Holanda desde Colombia.

Un punto positivo fue el incremento de aceite de palma sostenible expor-
tado a Alemania, que para el afio anterior sumé cerca de 31.000 toneladas,
representando aproximadamente el 57% de las 54.000 toneladas de aceite
crudo de palma importado desde Colombia. Frente a 2018, representa un
aumento de 2% en el volumen comercializado, mientras que la participacion
del aceite de palma certificado correspondia al 51% del total. Este resultado
muestra la creciente importancia que tiene Colombia respecto al abasteci-
miento al mercado europeo de aceite de palma certificado.

Las iniciativas multiactores han demostrado ser de gran valor para impulsar
el crecimiento del volumen producido y del comercio de aceite de palma
sostenible. Las dos iniciativas de mayor traccién el afio pasado por resaltar:
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(i) Fedepalma lanzé en el 2019 el Programa Nacional de Aceite de Palma
Sostenible, que tiene como objetivo elevar e impulsar el consumo y posicio-
namiento del aceite de palma colombiano, (ii) el acuerdo de cero deforesta-
cién firmado en 2017, el afio pasado conté con 48 compafifas y entidades
firmantesy hasido replicado en varios paises de la region latinoamericana.

En 2019, Colombia reafirma su liderazgo regional en la produccién de aceite
de palma sostenible. Gracias a los esfuerzos del sector en los Ultimos afios, el
pais ha podido continuar el ritmo de crecimiento en volimenes de aceite de
palma certificado, llegando a 27% de la produccién bajo algin estandar
voluntario de certificacién.

Para poder mantener el ritmo de produccién sostenible, el impulso del
mercado internacional podria resultar insuficiente. Por lo anterior, la
demanda doméstica se estd convirtiendo en un importante factor para
absorber el aceite de palma certificado producido en Colombia. Un compro-
miso nacional de los grandes compradores del aceite para incrementar los
volimenes sostenibles gradualmente en los préximos afios podra significar
una condicién primordial para completar la transformacién sectorial hacia la
sostenibilidad.

Colombia esta consolidandose como origen de aceite de palma libre de
deforestacién y tiene oportunidades de incrementar la produccién sin
afectar Areas de Alto Valor de Conservacién. Sin embargo, para capitalizar
esta oportunidad hay una necesidad de mayores inversiones publicas y
privadas que permitan acciones no solo de mitigacion sino también de moni-
toreo y prevencion, de tal manera que el establecimiento de un sistema de
trazabilidad y monitoreo es una condicién critica para poder posicionarse
como origen diferenciado.

Después de grandes saltos en los Ultimos 5 afios en el crecimiento de
volumen de aceite de palma certificado, ahora se requiere adaptacion al
ritmo de pasos escalonados para incluir a los pequefios y medianos produc-
tores. El nuevo estandar simplificado y por fases de pequefios productores
independientes de RSPO, asi como las academias de ISCC y RSPO, repre-
sentan alternativas de apoyo para promover una mayor inclusién. Para
escalar la produccién y comercializacién de aceite de palma sostenible a la
meta establecida por el gremio (75% en 2023), es necesario redoblar las
inversiones con énfasis en alianzas y se requiere mayores incentivos comer-
ciales por parte de los compradores e incentivos financieros por parte de los
proveedores de créditos e insumos.
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1 TENDENCIA MUNDIALDE LA

PRODUCCION DE

La produccidn de aceite de palma crudo alcanzé una cifra aproximada de
75.44 millones de toneladas en el mercado global durante 2019°. De esta
cifra, se estima que solo un 20% ha sido producido y certificado bajo algin
esquemavoluntario de sostenibilidad diferenciado en el mercado*.

En el 2019, la produccidon de aceite de palma mundial cubrié el 36% de la
demanda de grasas y aceites. Al ser la oleaginosa con mayor rendimiento y
eficiencia en términos de productividad, costos y drea requerida para su
produccion, la palmade aceite contindasiendo elinsumo de mayor consumo
para fines alimenticios y no alimenticios; y uno de los productos agricolas
con mayor importancia en el mercado. La tendencia de consumo en los
dltimos afios se mantiene, y hoy en dia, cerca del 70% de la produccién
mundial es usada para fines alimenticios y un 30% para fines no alimenticios
industriales; de los cuales cerca de dos terceras partes se emplean para la
produccion de biodiesel (USDA,2019).

Las exigencias de los gobiernosy la demanda de los consumidores por lograr
el abastecimiento y consumo de aceite de palma libre de deforestacion, asf
como los criterios de sostenibilidad para la produccién de biocombustibles
hanincrementado considerablemente en los Ultimos afios. Elafio 2019 no es
una excepcion a esta tendencia. Existentes iniciativas globales, como RSPO,
lograron que nuevos actores de la cadena de valor incrementaran sus
compromisos de sostenibilidad con ambiciones a corto plazo ; por su parte,
gobiernos de paises consumidores, como la Unién Europea adoptaron
nuevas politicas frente al abastecimiento de materias primas®; y a nivel de
paises productores, Colombia, Honduras, Guatemala, Perdi adoptaron decla-
raciones de compromiso con la cero deforestacién para la produccién
sostenible de aceite de palma.

Asi mismo, diversas coaliciones y alianzas para el abastecimiento sostenible
de aceite de palma en paises emergentes de alto consumo, como India y
China fueron creadas y/o fortalecidas durante el 2019 (Coca, 2019). Por su
parte, varios actores en Europa tales como EPOA (European Palm Oil
Alliance), implementan esfuerzos de procesos de diligencia para compra-
dores e importadores basados en estdndares voluntarios de certificacion
tales como RSPO, como la ruta para alcanzar las metas de importacién y uso
de aceite de palma 100% sostenible. También son de destacar nuevas inicia-
tivas europeas que han surgido en el dltimo afio que promueven especifica-
mente el consumo y el abastecimiento de aceite de palma sostenible como
SPOC (The Sustainable Palm Qil Choice), conformado por un grupo de
empresas y organizaciones comprometidas con la produccidn, el uso y el
apoyo al aceite de palmasostenible.

CONSOLIDANDO LIDERAZGO REGIONAL

3Cifra proyectada Fedepalma.
Anuario Estadistico 2019.

“Calculo segln cifras compar-
tidas directamente por los
Estandares Voluntarios de
Sostenibilidad y basado en
estimaciones propias.

>“Palm oil buyers scorecard”.

WWF, 2020 en https:/palmoi-

Iscorecard.panda.org

¢Regulacién Comisién
Europea2019/1344: https//
eur-lex.europa.eu/legal-con-
tent/EN/TXT/PDF/2uri=CE-
LEX:32019R1344&from=EN
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GRAFICA 1

Areatotal de hectéreas
certificadas a nivel mundial
durante 2018y 2019

Fuente: RSPO, 2020;
Rainforest Alliance, 2020;
ISCC Estimacién propia
basado en fuentes del sector

’ISCC publicardsureporte
2079ainicios del préximo
afio, por lo que el supuesto de
crecimiento hasido igual al
de Colombia en términos de
hectdreas certificadas.

8Fuente: Reporte de fincas
certificadas en RainFo-
rest Alliance 2019. https//
www.rainforest-alliance.
org/business/wp-content
uploads/2019/05/Certi-
fied-Farms-CoC-Opera-

tions-April2019.pdf

RSPO (Mesa Redonda de Aceite de Palma Sostenible), ISCC (Certificacién
Internacional de Sostenibilidad y Carbono) y Rainforest Alliance (Alianza
para Bosques), siguen siendo los estandares con mayor reconocimiento en
el mercado internacional por sus sistemas de trazabilidad, reputacion y
valores de prima de comercializacién. Sin embargo, durante el dltimo afio
han sido identificadas diversas oportunidades de mejora para estos estan-
dares, tales como un sistema de monitoreo mas estricto a empresas certifi-
cadasy unamayor inclusién de pequefios productores.

Enestalinea, es destacable que RSPO en noviembre de 2019 aprobé el lanza-
miento de un estdndar especifico para pequefios productores indepen-
dientes con requisitos flexibles y ajustados a su escala, como estrategia para
incrementar volimenes certificados.

En la Gréfica 1, se comparan las dreas certificados a nivel mundial para los
tres estandares durante elafio 2018y 2019.
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A nivel global, Rainforest Alliance y RSPO presentaron un incremento del
67%Yy 11%en su dreatotal certificada entre 2018y 2019. Se estima que ISCC
también tuvo un alza significativa en su area certificada en 2019, cuyo
volumen se dirige al mercado diferenciado de la produccién de biocombusti-
bles en Europa’.

RSPO presentd los mayores volUmenesy drea certificada respecto a las otras
certificaciones; que en el 2019 fue de aproximadamente 15 millones de tone-
ladas, representando un incremento de 13,6% frente a 2018, provenientes
en un 90,6% de tres paises del sudeste asiatico: Indonesia, Malasia y PapUa
Nueva Guinea. Por su parte, el estandar Rainforest Alliance, que en el 2018
tenfa la mayorfa de sus unidades de certificacion en paises latinoamericanos
como Colombia y México, tuvo un incremento importante de alrededor de
20% dada la inclusién de fincas de productores con dreas de gran extensién
en PaptiaNueva Guineadurante el 20192,

Respecto a la trazabilidad de volimenes de aceite de palma sostenible comer-
cializados, solo fue posible acceder a informacion del estandar RSPO. En el
2019, el 49% de la oferta mundial de aceite de palma certificado RSPO fue

8 BAROMETRO DE LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE ACEITE DE PALMA SOSTENIBLE EN COLOMBIA


https://www.rainforest-alliance.org/business/wp-content/uploads/2019/05/Certified-Farms-CoC-Operations-April2019.pdf
https://www.rainforest-alliance.org/business/wp-content/uploads/2019/05/Certified-Farms-CoC-Operations-April2019.pdf
https://www.rainforest-alliance.org/business/wp-content/uploads/2019/05/Certified-Farms-CoC-Operations-April2019.pdf
https://www.rainforest-alliance.org/business/wp-content/uploads/2019/05/Certified-Farms-CoC-Operations-April2019.pdf
https://www.rainforest-alliance.org/business/wp-content/uploads/2019/05/Certified-Farms-CoC-Operations-April2019.pdf
https://www.rainforest-alliance.org/business/wp-content/uploads/2019/05/Certified-Farms-CoC-Operations-April2019.pdf

comercializado bajo sus diversas categorfas: Identidad Preservada, Segregado,
Balance de Masasy créditos Book & Claim. Con el fin de crear mayor competiti-
vidad e incrementar la demanda y comercializacion de aceite de palma soste-
nible, RSPO lanzd su nueva politica “Responsabilidad Compartida” con metas
anuales de incremento de abastecimiento de aceite de palma certificado
(CSPO) RSPO del 15% para manufacturas y minoristas y 2% para procesa-
doresy comercializadoras’.

Se prevé que ISCC alcanzé un mayor porcentaje de comercializacién del
aceite certificado en este estandar, dado el mercado especifico para el cual
esdirigidoy suimportante crecimiento durante los dos ultimos afios.

A nivel mundial, observamos tres tendencias: (i) existe un crecimiento en la
produccidn de aceite de palma sostenible. Dicho crecimiento estd sostenido
e impulsado por las iniciativas multiactores de paises productores. (ii) la
sostenibilidad de aceite de palma se estd incorporando gradualmente en
leyes de paises de consumidores, convirtiendo la certificacién de ser un
factor diferenciador a una condicién del mercado (iii) la comercializacién de
aceite de palma en los paises consumidores estd avanzada en mercados
desarrollados, pero apenas estd comenzando en paises emergentes.

LA PRODUCCION DE ACEITE DE

2.1 CONTEXTO GENERAL

En el 2019, Colombia obtuvo una produccién de aceite de palma crudo de
1.529.000 de toneladas, mostrando una disminucién del 6,3 %, con respecto
a 1.631.506 toneladas obtenidas en 2018. Esta caida en la produccién
obedece, en parte, a variables externas asociadas a fenémenos climaticos
que afectaron el rendimiento de los cultivos, y a los precios bajos en 2019
que limitaron los ingresos de las empresas para poder contratar labores de
campo, en particular el proceso de cosecha de racimos de fruto fresco.

Las exportaciones de aceite de palma colombiano representaron el 46,4%,
con una caida de -10% frente a 2018. Los paises europeos contintian siendo
el mayor destino de exportaciones de aceite de palma, seguidos por paises
latinoamericanos como México y Brasil (Grafica 2). Frente a 2018, la partici-
pacién de Holanda bajé de 38% a 30%, en parte respondiendo al menor
volumen exportado desde Colombia, y compensado con la mayor participa-
cién de Espafia que aumenté de 15,4% a 17%, Alemania de 4,3%a 7%, e Italia
de 3,1% a 7%. En tanto, las exportaciones a paises latinoamericanos se
mantuvieron relativamente constantes.

°https;//rspo.org/

news-and-events/news
what-are-the-new-sha-
red-responsibility-rules
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GRAFICA 2

Ventas de aceite crudo de
palma colombiano por
destino de exportacion.

Fuente: Estimaciones
tomadas del Anuario
Estadistico Fedepalma2019.

'°Cifra proyectada Fede-
palma. Anuario Estadistico
2019.

"'Segin cifras estimadas por
el Departamento de Agri-
cultura de Estados Unidos
(USDA). https;//www.usda.
gov

'2Cifras PIB presentadas por
el DANE en 2019y estimadas
por Fedepalma - Datos preli-
minares Anuario Estadistico
2019.

*Ministerio de Comercio,
Industriay Turismo. DANE,
2019.

GRAFICA 3

Participacién por pais sobre
eltotal de la produccién de
aceite de palmaen América
Latina.

Fuente: Elaboracién propia
con datos de USDA.
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Respecto al mercado doméstico, hubo un incremento de la demandainterna de
aceite de palma que en el 2019 alcanzé el 53,6% de la produccion nacional, un
6,3% mas que en el afio anterior. Este incremento de 49.100 toneladas™
responde principalmente a ajustes a la metodologfa del Fondo de Estabilizacion
de Precios (FEP Palmero) y a la alineacién del mecanismo con la lectura del
precio de biodiesel que hace el Ministerio de Minas (Fuente: Fedepalma, 2020).
Los principales usos de la produccién dentro del mercado doméstico en
2019 contindan siendo biocombustibles (27,5%) e industrias procesadoras
deaceitesy grasas (22,2%).

Colombia continda siendo el primer productor de aceite de palma en Lati-
noamérica (Grafica 3) y el cuarto pais productor mas grande del mundo,
aportando el 2.02% de la produccién mundial. Colombia también es el mayor
exportador de aceite de palma del continente, seguido por Guatemala''. A
diferencia de los paises centroamericanos, Colombia abastece un volumen
significativo a su mercado doméstico.

Con un area de produccién de 486.000 hectareas, laindustria de la palma de
aceite representé el 7% del PIB agricola del pais durante el dltimo afio'?, y es
el sector agricola que mas exportaciones aporta (6%), después de café
(44%) ,flores (26%) y banano (17%)'3. Mas de 124 alianzas productivas en el
pais permiten la inclusidon de aproximadamente 4.500 pequefios produc-
toresy sus familias (Fedepalma en Furumo, 2020).

México ~
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La mayor extensién del drea sembrada en Colombia se encuentra princi-
palmente en la zona oriental. Dicha expansién se realiza en zonas no afec-
tadas por ladeforestacion. Segun el Instituto de Hidrologia, Meteorologiay
Estudios Ambientales, IDEAM, entre 2011y 2017 en Colombia se defores-
taron 1.1 millones de hectdreas, de las cuales 1.5% corresponde a predios
con presenciade cultivos de palmay 0,4% hectareas fueron transformadas
a la agroindustria de la palma de aceite'. Esto representa 0,25% del area
total de produccién en el pafs.

2.2 EVOLUCION EN LA PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION DE ACEITE DE PALMA SOSTENIBLE
DE COLOMBIA BAJO LOS DIFERENTES ESTANDARES
VOLUNTARIOS DE SOSTENIBILIDAD

Los estandares voluntarios de sostenibilidad para la produccién de aceite de
palma: RSPO (Mesa Redonda de Aceite de Palma Sostenible), ISCC (Certifi-
cacion Internacional de Sostenibilidad y Carbono) y Rainforest Alliance,
contindan siendo los mecanismos preferidos de los actores de la cadena de
suministro en Colombia, para garantizar la calidad y asegurar la comercializa-
cién de aceite de palma sostenible. El apoyo del gremio y el respaldo de la
sociedad civil en Colombia, asi como los compromisos cada vez mas obliga-
torios en laadopcién de estandares de sostenibilidad por parte de importa-
dores y comercializadores de aceite de palma, sugieren la continuidad de las
certificaciones como via de acceso al mercado internacional.

Desde la llegada en 2008 de los diferentes estandares voluntarios de sosteni-
bilidad, Colombia fue un pafs pionero en su adopcién. Laimplementacién de
éstos busca contribuir, entre otros,a unareduccién del uso de agroquimicos,
mayor formalidad laboral y proteccidn de dreas de alto valor conservacién
en las fincas. Asi mismo se evidencia en las plantaciones certificadas una
mejor conservacion de inventarios de carbono organico en el suelo y un
potencial de reduccion de hasta un 83% de gases de efecto invernaderoenla
produccidn de biodiesel a base de aceite de palma colombiano (Sarmiento
etal,2016).

Cada estandar voluntario de sostenibilidad dentro del sector palmero tiene
sus particularidades y fortalezas en diferentes temas como proteccién de la
biodiversidad, productividad, gobernanza, derechos humanos, derechos
sobre latierra, entre otros. La diferenciacién de los mismos estandares y sus
principios frente al aceite de palma convencional, han construido mercados
nicho para cada certificacién, los cuales han sido aprovechados por
Colombia para acceder a mercados internacionales, evidenciado por el
incremento del segmento de aceite de palma sostenible importado en
Europa con origen colombiano.

Debido a las nuevas exigencias de los paises consumidores en materia
ambiental e inclusién de productores, es posible observar varios desarrollos
enlos principales sellos de certificacién. Enlatabla 1,son descritos los princi-
palesavances en estos estandares en el Ultimo afio y suimplicacion en el pafs.

"“Fuente: Informe linea base
2010-2017 IDEAM. Proyec-

cién Ecosocial/Secretaria
técnicadelacuerdo.
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TABLA 1

o ESTANDAR
Principalesavances en los VOLUNTARIO DE
esquemas voluntarios de SOSTENIBILIDAD

certificacién parala

producciéndeaceite de

palmasostenibley su relacién RSPO
en el contexto colombiano.

ISCC

AVANCES 2019

e Entraenvigorelnuevo estandar Principiosy Criterios
2018. Esteincluye criterios mas robustos en temas de
conservacién de Areas de Altas Reservas de Carbono,
derechos humanos, y salario digno.

e Lanzamiento dela“Academia de Pequefios Produc-
tores” enalianza con Solidaridad como socio estraté-
gicoen América Latina.

e RSPO lanzé en noviembre de 2019, durantela 162
Asamblea General, el nuevo estandar para la certifica-
cién de pequefios productores independientes,
(simplificadoy por fases).

e Inclusién de los requerimientos de Responsabilidad
Compartidacomo estrategia paraincrementar el
abastecimientoy comprade aceite de palma certificado.

En el 2014, Colombia contaba con 4 empresas del sector
certificadas, representando un 6% del total de las
empresas existentes en dicho afio. En el 2018, ya eran 12 las
empresas que contaban con la certificacion; una de ellas
fue la primera en el mundo en alcanzar el estandar avan-
zado RSPO Next. Asimismo, 171 pequefios productores
asociados, alcanzaron su primera certificacion. Al cierre de
2019, Colombia cuenta con 18 empresas certificadas (26%
deltotal de empresas existentes en el pars).

Durante el Gltimo afio, ISCC actualizd su estandar en
cadena de custodia, fortaleciendo sus directrices
regidasalas exigencias de paises europeos parala
elaboracién de biocombustible e importacién de
materias primas sostenibles.

e Lanzamiento de la Academia para Pequefios Produc-
tores,yavances en el estandar para pequefios produc-
toresindependientes en bisqueda delaumento de
productividad, ingresosy mercados.

e Continuidad de esfuerzos en su enfoque de paisaje, con

el objetivo particular de mitigar los riesgos de defores-

taciény centralizar medidas implementadas por
diversos actores regionales.

Con un incremento significativo en el dltimo afio, Colombia
pasé de 8 empresas certificadas a 17 plantas extractoras
certificadas en el 2019. En un periodo de tan solo dos afios
(2017al2019) el estandar ISCC ha incrementado del 3% al
25%, su participacion sobre el total de las empresas
productoras en Colombia, incrementando la oferta de
aceite de palma certificado para el mercado de biocom-
bustibles en la Unidn Europea.
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ESTANDAR
VOLUNTARIO DE AVANCES 2019
SOSTENIBILIDAD

Rainforest ¢ Bajolaalianzarecientemente establecida UTZ/Rainfo-
Alliance rest Alliance, los nuevos estandares en cadena de

custodiay agriculturasostenible contintian en desa-
rrolloy serdn lanzados en el 2020.

e Esteestandary laorganizacién tienen un nuevo enfoque
y objetivo puntual de trabajar directamente con
productores en lamejorade sus practicas de cultivo con
una prioridad alta en paisajes.

A lafecha, 3empresas en Colombia cuentan con la certifi-
cacién RainForest Alliance. Un total de 57 fincas (de las 3
empresas) han logrado la certificacién, la cual ha sido
estable en los ltimos afios, representando el 6% del total
de empresas en el pars.

2.3 PERSPECTIVA DE LA PRODUCCION Y COMERCIO DE
ACEITE DE PALMA SOSTENIBLE EN COLOMBIA

En el ultimo afio, Colombia incrementd en un 5% su produccion de aceite de
palma certificado respecto a la produccién nacional en el 2019 llegando a
406.000 toneladas. Mientras que el nimero de empresas y volimenes certifi-
cados en Rainforest Alliance en Colombia continuaron estables en el 2019;
por su parte RSPO e ISCC incrementaron la produccién de aceite de palma
certificado durante el ultimo afio en un 13,9% y 11,7% con respecto al
volumen producidoenel 2018.

ISCC ha alcanzado en tres afios casi la mitad del volumen certificado que ha
logrado RSPO durante 6 afios consecutivos. Segtn informacién suminis-
trada por las empresas entrevistadas, este resultado estd asociado a que han
optado por certificarse en ambos estandares con el fin de lograr mas aper-
tura de mercados internacionales y aprovechar al maximo los esfuerzos
econémicosy deimplementacidn de buenas practicasagronémicas, sociales
yambientales que son requeridos en los dos esquemas de certificacién.
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400.000 22%

350.000

300.000 18%

250.000

200.000

150.000

100.000 5% 6%
50.000
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18%

Toneladas métricas certificadas

GRAFICA 4

Evolucién de la producciénd
aceite de palma certificado
2014-2019y su contribucidn
en porcentaje respectoala
producciénanual nacional.
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GRAFICA 5

Comparacién multianual
2014-2019 de los diversos
estandares de sostenibilidad
en Colombia.
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Respecto a la extensién de nuevas dreas certificadas, ISCC reportd el mayor
crecimiento anual desde suinicio en Colombia. Enel 2019, ISCC sumd 33.800
nuevas hectdreas certificadas en el territorio. Por su parte, RSPO ha presen-
tado un crecimiento pausado en su drea certificada durante el dltimo afio
(22.876 nuevas hectdreas certificadas). Los factores que influyen este creci-
miento menor se asocian a los recientes principios y criterios integrados en
su estandar actualizado en 2018 (P&C 2018), tales como conservacién de
Areas de Altas Reservas de Carbono, Salario Digno y metrificacién de
impactos, los cuales entraron en vigor en el 2019, representando un periodo
de transicién y mayor preparacién para las empresas colombianas que
vienen en proceso de certificacion.
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GRAFICA 6

Comparacién multianual
2014-2019 de los diversos
estandares de sostenibilidad
en Colombia.
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ACEITES SA (RSPO-1SCC) ZONA CENTRAL

C.I TEQUENDAMAS.AS. (DAABON GROUP) Area certificada 17%
(RSPO - RAS - ORGANIC - FAIRTRADE) Volumen certificado 5.4%

EXTRACTORAEL ROBLE S.AS. (RSPO-1SCC)

EXTRACTORAFRUPALMAS.A. (ISCC)

EXTRACTORA SICARARE S.AS. (RSPO)

OLEOFLORESS.AS. (RSPO-1SCC)

PALMACEITE S.AS. (RSPO-1SCC)

OLEOFLORESS.AS. (RSPO-ISCC)

PALMERASDELACOSTASAS. o

(RSPO-ISCC -RAS)

1. EXTRACTORA CENTRAL (ISCC)
2. EXTRACTORAMONTERREY (ISCC)

3. PALMAY TRABAJO (DAABON GROUP)
(RSPO - ORGANIC - FAIRTRADE)

4. PALMAS DEL CESARS.A. (RSPO)

ZONA SUROCCIDENTAL

ZONA ORIENTAL
Area certificada 43%
Volumen certificado 42.4%

Area certificada 1%
Volumen certificado 0.3%

1. PALMEIRAS COLOMBIA (ISCC
( ) . ACEITES CIMARRONESS.AS. (RSPO-1SCC)

2. ACEITESMANUELITAS.A.(RSPO-ISCC)

3. AGROPECUARIASANTAMARIASA. (RSPO
-1SCC)

4. ALIANZA ORIENTALS.A. (RSPO)
GRAFICA7 5. ENTREPALMASS.AS.(RSPO-ISCC)

Participacic’m agregadade 6. Eé(nggCg(ggf SURDEL CASANARES.AS.

7. GUAICARAMOSAS. (ISCC)

certificaciones voluntarias de
sostenibilidad por empresay 8. HACIENDALACABANASA. (RSPO)

zonapalmerasegin 9. OLEOGINOSAS SANMARCOSS.A. (RSPO-
hectdreasy volumen ISCC)

certificadoen 2019. 10. POLIGROW COLOMBIA LTDA (RAS)

Elafio 2019 marcé hitos en el progreso de la produccién sostenible de aceite
de palma en Colombia. El primer logro fue la certificacién de empresas
palmeras en la zona central del pais, un area fuertemente afectada por la
pudricién de cogollo en la tltima década. Por otro lado, se pudo registrar la
certificacién de la primera empresa en la zona palmera suroccidental. Dicha
zona con Tumaco como capital, se encuentra golpeada por la incidencia de
cultivosilicitos y otros conflictos de caracter social.

Anivelagregado, lazona oriental participa con el 43% de las hectareas certifi-
cadas, seguido por la zona norte que representa 39% del area en Colombia
con alglin estandar de sostenibilidad. Asi mismo, la zona central contribuye
con 17%. En relacion con el volumen certificado, la zona con mayor partici-
pacion es la norte con la mitad de las toneladas certificadas a nivel nacional,
seguida de la zona oriental con 42,4%. Asimismo, las zonas central y surocci-
dental representan cerca del 6%.

Por su parte, RSPO culminé el 2019 con 18 empresas certificadas en el pars.
EI 50% de ellas ubicadas en la zona oriental con un crecimiento considerable
dada la certificacién de 5 nuevas empresas certificadas en el 2018 y 2019,
40% en lazona nortey el 10% restante en la zona central. De otro lado, ISCC
cerréenel 2019 con 17 empresas certificadas, una de ellas siendo la primera
empresa certificada en un estandar de sostenibilidad en la regidn palmera
Sur Occidental de Tumaco. De estas empresas certificadas 27% estan en la
zona central, 33% en la zona norte y 39% en la zona oriental. RainForest
Alliance mantiene presencia en la zona norte (2 empresas) y en la zona
oriental (1 empresa).

CONSOLIDANDO LIDERAZGOREGIONAL 15



GRAFICA S

Rangos de valores primas de
mercado por tonelada
métrica certificada por tipoy
categoriade estandar.

Fuente: Recopilacién propia
basadaen encuestas
individuales con empresas
certificadas en Colombiay
consultores expertos.

'*Rangos establecidos enel
mes de junio de 2020 basados
eninformacién delsistema
de Créditos Book and Claim

disponible en https://www.

rspo.org/palmtrace

2.4 PRIMAS DE MERCADO PARA LOS DIFERENTES
ESTANDARES VOLUNTARIOS DE CERTIFICACION
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El valor de prima de mercado generado por la comercializacién de aceite de
palma sostenible es uno de los principales incentivos para las empresas
colombianas que buscan alcanzar las certificaciones de sostenibilidad. Por lo
anterior, esta edicién del barémetro incluye una investigacion de las primas
pagadas por los compradores de aceite de palma certificado. La grafica 8
expone los rangos de valores de la prima en el mercado colombiano (expre-
sado en ddlares americanos) por la comercializacion de aceite certificado en
RSPO, ISCCy Organico respectivamente.

Las diferencias entre los valores se explican por unaserie de factores como
(i) la ofertaen el mercado, (ii) la fidelizacién entre empresas productorasy
compradores, (iii) el volumen comercializado, (iv) la demanda de acuerdo
con el uso final del aceite y/o producto derivado y (v) el modelo de cadena
de suministro.

También hay aspectos dentro de cada estandar que determinan el valor final
de la prima adquirida, segln los entrevistados. En el sistema de trazabilidad
de RSPO (PalmTrace), el tipo de aceite, palmiste y/o producto derivado: Iden-
tidad preservada, segregado o balance de masas determinan la diferencia-
cién en el valor de la prima; mientras que en el sistema de ISCC este valor es
calculado por el total de emisiones de gases de efecto invernadero (Medidos
en kilogramos de CO? equivalentes por tonelada métrica) generados por la
produccidn del aceite de palma hasta su destino final en el pais comprador.
Con respecto al aceite organico se estima un promedio establecido de 50
USD presentadaenlagrafica.

RSPO e ISCC incluyen mecanismos de comercializacion de créditos para
pequefios productores independientes, los cuales ofrecen primas de
mercado superiores (Ej. El sistema de créditos “Book and Claim” de RSPO
registra valores entre 14y 30 USD por tonelada de aceite de palma certifi-
cado proveniente de pequefios productores independientes) .
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2.5 COMERCIALIZACION Y EXPORTACIONES DE ACEITE
DE PALMA CERTIFICADO

Colombia exportd durante el 2019 el 46% de su produccién nacional. La
participacién nominal mostré una reduccién aproximada del -10% con
respecto al volumen de exportaciones realizadas en el afio 2018¢. Esta dismi-
nucidn puede atribuirse principalmente a la menor produccién nacional
respectoal 2018y alamayor proporcién vendida en el mercado local.

Segun lo mencionado anteriormente, de acuerdo a Fedepalma, esta mayor
colocacién de aceite de palma en ventas internas responde principalmente a
ajustes a la metodologfa del Fondo de Estabilizacién de Precios (FEP
Palmero) y a la alineacién del mecanismo con la lectura del precio de
biodiesel que hace el Ministerio de Minas. La reduccién en exportaciones
también tuvo su impacto sobre el volumen certificado que se vendid a
mercados foraneos.

Durante el 2019 Colombia exporté 772.000 TM de aceite de palma incluyendo
sus derivados (RBD, fraccionado e hidrogenado) a paises europeos y otros
destinos. Segun informacién compartida por empresas consultadas, se estima
que la mitad del volumen de aceite de palma exportado fue certificado bajo
alguno de los estandares de sostenibilidad mencionados anteriormente.

De las 772.000 toneladas exportadas por Colombia durante el 2019, aproxi-
madamente 525.900 toneladas fueron exportadas el mercado europeo.
RSPO presenta los volimenes de exportacion a Europa mas altos (47%),
seguido por ISCC (27%) y Rainforest Alliance y Organico que suman el 12%
delas exportaciones.

Enelperiodo 2014-2018la participacién relativa del aceite de palma colombiano
(y derivados) certificado crecié del 31% al 64% respecto al volumen total de
exportaciones a Europa, seguin los datos reportados en la versién previa de este
barémetro. Sin embargo, en el 2019 esta tendencia de crecimiento no se
sostuvo. Enelafioanterior se observa unareduccion del segmento sostenible en
eltotal exportado comparado con el afioanterior: de 64%al 49%.

CONVENCIONAL

525.900 TM

IMPORTACIONES
EUROPA

CONSOLIDANDO LIDERAZGO REGIONAL

'®Fuente: Anuario Estadistico
2018, Fedepalma. Datos preli-
minares - Anuario Estadistico
2019, Fedepalma.

'”Nota: Presentamos a conti-
nuacioén los supuestos usados
paracalcularlarespectiva
participacion:

- EI90% detodo el aceite de
palma certificado por RSPO
producido en Colombia
se exportaaEuropa. El
supuesto se basaen los
datos que algunas empresas
compartieronsobre sus
tasas de exportaciony
conocimiento de expertos.
El 10% restante corres-
pondeademandainternay
otros mercados de exporta-
cién, como México.

El 60% del aceite de palma
certificado Rainforest
Alliance se estimaque se
exportaaEuropa.

El 100% del aceite de palma
certificado porISCCse
exportaaEuropa, dado
que esta certificacion se
exige paralaproducciénde
biocombustibles en Europa.
Otros mercados posibles
parala certificacion ISCC,
como Australiay Japén, no
estdn entre los principales
destinos de exportacion
para Colombia.

GRAFICA 9

Volumen de aceite de palma
crudo exportado desde
Colombiaa Europa "’
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CONVENCIONAL

ORGANICO

5%

GRAFICA 10

Aceite de palmasostenible
colombiano importado por
paises europeosenel 20198,

'®Nota: Presentamos a conti-
nuacioén los supuestos usadas
paracalcularlarespectiva
participacion:

- Se utilizaron las cifras dela
participaciéonanual de las
exportaciones de CPO de
Colombiaalos Paises Bajos
yaAlemania. Fuentes: MVO,
2020. Fedepalma, 2020.

- Seestimaque el 63%del
total de CSPO impor-
tado por Europadesde
Colombia es comerciali-
zadoenHolanday el 8%
en Alemania. Estimacion
basada en cifras de resour-
cetrade.earth

Este resultado principalmente puede asociarse a (i) un menor volumen de
exportaciones, (ii) una reduccién de ventas hacia el destino de exportacion
principal: Holanda y (iii) un incremento de las ventas locales de aceite de
palma en el pais. Los bajos precios internacionales en 2019 reducen los
margenes de los productoresy procesadores de aceite de palma. Por loante-
rior, y con una demanda local mas alta, muchas empresas procesadoras han
preferido vender en el mercado doméstico.

IMPORTACIONES

54.000 TM

2019

A
A 4
IMPORTACIONES

267.000 TM

2019

ORGANICO
3%

Holanda continda siendo el mayor destino de las exportaciones de aceite
de palma colombiano certificado, pese a que el volumen comercializado
entre 2018 y 2019 disminuyd -7%. Se estima que 238.000 toneladas (89%
del total) de aceite de palma colombiano exportado a Holanda en 2019,
cuentan con alguna de las certificaciones de sostenibilidad, frente a
256.000 toneladas en 2018 que representaban 86% del total importado
por Holanda desde Colombia.

Un punto positivo fue el incremento de aceite de palma sostenible expor-
tado a Alemania, que para el afio anterior sumé cerca de 31.000 toneladas,
representando aproximadamente el 56% de las 54.000 toneladas de aceite
crudo de palma importado desde Colombia. Frente a 2018, representa un
aumento de 2% en el volumen comercializado, mientras que la participacién
del aceite de palma certificado correspondiaal 51% del total.

Este resultado muestra la creciente importancia que tiene Colombia respecto
alabastecimiento al mercado europeo de aceite de palma certificado.
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INICIATIVAS Y ESTRATEGIAS
PUBLICO-PRIVADAS PARAEL

Las iniciativas multiactores implementadas en los Ultimos afios han demos-
trado ser de gran valor para impulsar el crecimiento en volumen y el
comercio de aceite de palma sostenible. En este capitulo resaltamos las
iniciativas con mayor traccion el afio pasado.

3.1 PROGRAMA DE ACEITE DE PALMA SOSTENIBLE DE
COLOMBIA

Como iniciativa sectorial, Fedepalma lanzé en el 2019 el Programa Nacional
de Aceite de Palma Sostenible, que tiene como objetivo elevar e impulsar el
consumo y posicionamiento del aceite de palma colombiano a través de la
inclusién de mejores practicas agroindustriales, reconocimiento de avances
en el estatus de sostenibilidad logrado a través de esquemas de certificacién
voluntarios, y la inclusidn de politicas sectoriales que apoyen los esfuerzos
delos productores (Fedepalma, 2019).

Entre las actividades adelantadas en el 2019, el sector se ha enfocado en la
creacidn de una marca distintiva para el aceite de palma colombiano con el
objetivo de impulsar la demanda doméstica, en la creacién y el monitoreo de
un fndice de sostenibilidad del sector;y en la construccidn de diversas alianzas
interinstitucionales que promueven la produccién y comercializaciéon de
aceite de palmasostenible haciamercados nacionales e internacionales.

Enjunio de 2019, en el marco del congreso nacional palmero, los Ministerios
de Agriculturay Desarrollo Rural, y de Ambiente y Desarrollo Sostenible de
Colombia, junto con Fedepalma y Cenipalma, Solidaridad, WWF, firmaron
unadeclaracién enlaque ratifican sucompromiso para consolidar la produc-
ciény el comercio diferenciado de aceite de palma sostenible de Colombia.
Este acuerdo buscaapalancar los esfuerzos para lograr lameta de un 50%de
produccién reconocida como sostenible en elafio 2021y un 75%en 2023.

3.2 ACUERDO DE VOLUNTADES PARA LA
DEFORESTACION CERO EN LA CADENA DE ACEITE DE
PALMA - AVANCES

Como una de las iniciativas mas relevantes en los Ultimos afios, Colombia
firmé el primer acuerdo cero deforestacién para la cadena productiva de
aceite de palma. Este acuerdo de voluntades busca que los productores y
compradores garanticen que su cadena de produccién y suministro no
aporte aladeforestacion de bosques naturales en Colombia.

CONSOLIDANDO LIDERAZGO REGIONAL
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Este acuerdo publico privado que comenzé en 2017, hoy en dia cuenta con
48 compafifas firmantes (29 empresas agroindustriales cultivadores de
palma aceite, 2 empresas mayoristas, 4 entidades del gobierno nacional, 2
gremios, 1 cadena de supermercados, 6 organizaciones de la sociedad civil y
4 observadores internacionales). En 2019, el 60% de las empresas agroin-
dustriales firmantes del acuerdo habfan completado el autoandlisis de su
cadena, para determinar la exposicidon de su produccion frente a las areas
foco de deforestacién en el pais identificadas por la linea base del IDEAM.

De las 25 empresas certificadas en los diferentes estandares de sostenibi-
lidad el 56% ha firmado este acuerdo, que corresponden a cerca de 85.000
hectdreas o aproximadamente 20% del total del drea sembrada en el pais.

Colombia fue el primer pais en el mundo en firmar un acuerdo sectorial para
acabar con la deforestacién en la cadena de suministro. El afio pasado, dicho
ejemplo pionero fue replicado en otros paises de la region como Honduras,
Guatemalay Perd.
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CONCLUSIONES

Gracias alos esfuerzos del sector enlos Gltimos afios el pais ha podido conti-
nuar el ritmo de crecimiento en volimenes de aceite de palma certificado,
llegandoa 27% de la produccién bajo alglin estandar voluntario de sostenibi-
lidad. Dicho crecimiento hace del pais el principal productor en América
Latina de aceite de palma sostenible por el sexto afio consecutivo. La caida
de los volimenes certificados comercializados se deberd monitorear con
mayor detalle para poder clasificar este comportamiento como tendencia o
caso aislado. De todas formas, la blsqueda de nuevos mercados para garan-
tizar lacomercializacion del volumen total certificado debe ser explorada.

Para poder mantener el ritmo de produccién sostenible, el impulso del
mercado internacional podria resultar insuficiente. Por lo anterior, la
demanda doméstica se estd convirtiendo en un importante factor para
absorber el aceite de palma certificado producido en Colombia. Un compro-
miso nacional de los grandes compradores del aceite para incrementar los
volimenes sostenibles gradualmente en los préximos afios podra significar
una condicién primordial para completar latransformacién sectorial hacia la
sostenibilidad.

Por otro lado, el desarrollo de estandares o marcos nacionales, como lo
sefialado por el gremio a través del Programa de Aceite de Palma Sostenible,
serfa un paso alineado con la tendencia mundial de crear criterios mas ajus-
tados al contexto nacional de paises productores, como fue previamente
introducido en paises como Malasia (MSPO) o Indonesia (ISPO).

Independientemente del estandar o marco aplicado en el contexto nacional,
dichos pasos obligan a reforzar el monitoreo de comercializacion del aceite
de palma certificado dentro de Colombia.

Colombia tiene el potencial de posicionarse como el principal origen de
produccidn libre de deforestacidn, haciéndolo un pais atractivo frente a
otros competidores mundiales. La legislacion comercial y ambiental en

CONSOLIDANDO LIDERAZGO REGIONAL

21



22

paises importadores de aceite de palma se estan restringiendo cada vez para
productos asociados con deforestacion.

La implementacién actual del acuerdo cero deforestacién va a paso lento.
Hay una necesidad de mayores inversiones publicas y privadas que permitan
acciones no solo de mitigacidn sino también de monitoreo y prevencion, de
tal manera que el establecimiento de un sistema de trazabilidad y monitoreo
es unacondicién critica para poder posicionarse como origen diferenciado.

El potencial de ampliacién de la produccién en dreas no-forestales y por
fuerade las de alto valor de conservacién, genera una perspectivaa mediano
y largo plazo para sostener el crecimiento de produccidon de aceite de palma
sostenible. A su vez, el potencial volumen adicional que se puede producir,
optimizando la productividad por hectarea, permite a la industria crecer sin
mayores expansiones de area.

Los procesos de certificacion y la implementacion de sistemas de gestiény
control representan un desafio paralos productores, en especial de pequefia
escala. El nuevo estandar simplificado y por fases de pequefios productores
independientes de RSPO, asi como las academias de ISCC y RSPO, repre-
sentan alternativas de apoyo para promover una mayor inclusion.

Paraescalar laproducciény comercializaciéon de aceite de palma sostenible a
la meta establecida por el gremio (75% en 2023), es necesario redoblar las
inversiones con énfasis en alianzas entre compradores, plantas extractorasy
proveedores (independientes) de fruto de palma. Ademas, para la imple-
mentacion de las practicas prescritas por los estandares voluntarios de
sostenibilidad, una asistencia técnica mas costo-eficiente es una condicion
critica para poder llegar a los mas de 4.500 pequefios y medianos
productores.

Por otro lado, los productores son tomadores de precios internacionales, no
son fijadores. En el largo camino hacia la sostenibilidad para los productores
de menor tamafio no se avanzasin tener incentivos comerciales del mercado
o sin tener estimulos financieros por parte los proveedores de créditos e
insumos. Dichos incentivos deberfan existir de manera fraccionada y antici-
pada en cada escala de la ruta hacia la sostenibilidad. En dltimas, ningdn
productor serd sostenible si el negocio representa nimeros rojos.

BAROMETRO DE LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE ACEITE DE PALMA SOSTENIBLE EN COLOMBIA
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